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P ILS.A. comment bénéficier
de la croissance américaine
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En 2015, la vente de vin en ligne
devrait atteindre le milliard d'euros
Ce marche florissant est mwesti par
différents modéles dconomiquas
{vente directe, place de marchés

elc.) sournis a un florilge de lexles
légisiatifs el réglementaires (Lol
Hamon, Loi LCEN, Loi Informa

lique e libertes, etc.). Sila mise en
conformité des sites e-commence
de vente (CGY, tunnel de vente,
elc,) parait contraignante, elle est
nécessaire el parlicpe sans mucun
doute a une concurmence saine
En eflel, 'écart commis par les
uns pourra alre sanchionné par les
autres.

Prudence et réflexions

en amont

La spécificité du vin appelle a ka
prudence dans la venle, & publicité
et la présentation qui en est faite.
Les e-commercants doivent réfle

chir en amont sur les stralégies
commerciales €t juridiques pou

vant, au regard du droit, étre mises
en place. Adétaut, its pourraient se
révedler avec une mauvaise quenie
de hois.

Fréadéric Picard, Avocat au Barreau
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Avec ses 600 modeles de caves &

vins, la socété Acilyon séduit un
vaste public tant en France qu'a
I'¢tranger. Philippe Rodriguez
(an phota), gérant de “ma cave i
vin” tient a garantir ses produits
partout dans le monde : ser
vice de liveaison, d'installation,
apres-vente, toul est congu pour
répondre i des amateurs de vins
eXIgeants qui tiennent i conser-
ver leurs vins dans les merlleures
conlinons,

Amateurs, dégustateurs, collec-
tionneurs, 1ls sont de plus en
plus nombreux i 'intéresser au
« vin plaisir =, ils sont de plus
en plus nombreux 3 choisir
soigneusement leurs bouteilles
pour les partager, les faire dégus
ter. Les demandes sont varides,
de la cave & vin pour l'usage
domestique i la cave mono-
température de vieillissement.
Les clients sont pour 30% des
professionnels, 70% des parti-
culiers désireux de faire vieil-
lir Jeurs grands crus et d’étre
consetllés sur la meilleure fagon
de les conserver. Certaines caves
de service disposent de plusicurs
compartiments i différentes
températures pour la meilleure
dégustation,
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Boire le Vin

a la bonne température, tout un art

L'export

a pris une place
grandissante
dans le chiffre
d’affaires

La société Acilyon a de pres-
tigicux clients ; le Georges V,
I'Athénée Plazza, le Prince de
Galles, le Palais de I'Elysée. Les
sommeliers, les hotels, les bars &
vin, les restaurants sont les pre-
miers clients.

Lexport commence a prendre
une place grandissante dans le
chittre daffaires de la société,
mans Cest trés exageant dans les
détails de fabncation, d'expéds-
tion, de liveaison.

« Nous fabriquons des produss
spécificues, respectant kes normes
de chaque pays » explique Phi-
lippe Rodriguez. « Pour chaque
pays étranger ¢'est un nouveau
service pour lequel le besoin
va se crter de plus en plus, On
vend dans des pays aussi diffe-
rents et inatendus que PAlgérie,
le Gabon, le Mali, I'Egypte, le
Maroc ol le produit commence
4 se faire connaitre, tandis que la
demande est forte en Grande Bre-
tagne, Australie, Suisse, Norvége
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ct tous kes pays curopéens = Mis
en regand de la consommation de
vins dans le monde, ke secteur ne
peut que se développer.

N. Haffmeister
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